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Parte A. DATOS PERSONALES 
Nombre José Alberto 
Apellidos García Avilés 

Dirección email Jose.garciaa@umh.es URL Web 
https://gicov.umh.
es/jose-alberto-
garcia/ 

Open Researcher and Contributor ID (ORCID) (*) orcid.org/0000-
0001-7854-3476 

* datos obligatorios

A.1. Situación profesional actual
Puesto Catedrático de Universidad 
Fecha inicio 19/10/2018 
Organismo/ Institución Universidad Miguel Hernández de Elche 
Departamento/ Centro Dpto. Ciencias Sociales y Humanas 
País España 
Palabras clave Periodismo, Innovación, Calidad informativa, Ética 

A.2. Situación profesional anterior (incluye interrupciones en la carrera investigadora, de
acuerdo con lo indicado en la convocatoria, indicar meses totales)

Período Puesto/ Institución/ País / Motivo interrupción 
2013-2018 Profesor Titular/Universidad Miguel Hernández de Elche 

2005-2013 Profesor Contratado Doctor/Universidad Miguel Hernández 

1998-2004 Profesor Contratado Doctor/Universidad de Navarra 

A.3. Formación Académica

Grado/Master/Tesis Universidad/Pais Año 
 Bachelor ot Arts  Universidad Nacional de Irlanda 1987 
 Licenciatura en Periodismo  Universidad de Navarra 1989 
 Doctorado en Periodismo  Universidad de Navarra 1995 

Parte B. RESUMEN DEL CV (máx. 5.000 caracteres, incluyendo espacios): 

Durante los últimos diez años he desarrollado una línea de investigación sobre la innovación en 
periodismo que ha alcanzado relevancia nacional e internacional. Como línea prioritaria del 
Grupo de Investigación Consolidado GICOV de la UMH, que dirigí de 2015 a 2022, he publicado 
15 artículos de impacto (JCR), así como dos libros y diez capítulos de libro sobre esta temática. 
Soy co-IP del proyecto “Cultura organizacional e innovación en el periodismo: exploración, 
evaluación e intervención hacia un ecosistema mediático sostenible” (NOVACULT) financiado 
por el Ministerio de Ciencia e Innovación (2023-2027). Soy miembro del equipo del Proyecto 
IBERIFIER PLUS (2024-2027), financiado por la Comisión Europea, donde lanzamos el 

Fecha del CVA 10/12/2024 

AVISO IMPORTANTE – El Curriculum Vitae abreviado no podrá exceder de 4 páginas. Para 
rellenar correctamente este documento, lea detenidamente las instrucciones disponibles 
en la web de la convocatoria.  

IMPORTANT – The Curriculum Vitae cannot exceed 4 pages. Instructions to fill this document are 
available in the website. 

CURRICULUM VITAE ABREVIADO (CVA) 
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Observatorio Ibérico de la Desinformación que coordina la Universidad de Navarra. He sido IP 
del grupo español en el proyecto internacional “Journalism Innovation in Democratic Societies” 
(2020-2023) con 20 investigadores de Austria, Alemania, Reino Unido, Suiza y España. En este 
proyecto, elaboramos un análisis comparativo de la innovación periodística, con acciones de 
transferencia a nivel europeo https://innovations-in-journalism.com/ 
Hemos vinculado esta línea al Máster en Innovación en Periodismo (https://mip.umh.es/) 
creado en 2013, desarrollando una fructífera relación con periodistas innovadores. Soy editor 
de la Revista de Innovación en Periodismo https://mip.umh.es/blog/. 
Soy fundador de la red de investigadores y profesionales sobre innovación mediática 
INNOVAMEDIA (https://innovamedia.umh.es/) junto con Klaus Meier y Andy Kaltenbrunner, 
que realiza transferencia de conocimiento a la sociedad y al sector de los medios en 
diversos países europeos. Soy miembro de la Red de Excelencia de investigadores en 
Ciberperiodismo “Hacia un periodismo inclusivo. Convergencia y rol del periodismo español” 
(Ministerio de Ciencia y Tecnología), que desde 2017 aglutina a investigadores líderes en 
periodismo digital de 10 universidades españolas con capacidad formativa de doctorandos. 
En los últimos diez años he dirigido 10 tesis doctorales, en su mayoría vinculadas a 
investigaciones sobre innovación en periodismo, tales como: Newsgames: entre la 
jugabilidad y la información. Análisis de la calidad y eficacia de un género innovador (Alba 
García Ortega, 2021) y La construcción de la innovación en los medios de comunicación 
nativos digitales: los casos de El Confidencial y Quartz (Jose María Valero Pastor, 2021) y El 
hipertexto periodístico. Influencia del enlace en el mensaje, el emisor y el receptor (Félix 
Arias Robles, 2015). Imparto docencia en el Programa de Doctorado en Ciencias Sociales y 
Jurídicas de la UMH desde 2016. Entre 2010 y 2016, fui director del Programa de Doctorado 
Nuevos Modelos Periodísticos en la UMH. He contribuido al diseño de varias investigaciones 
en el seno de este programa. También he dirigido 5 tesinas en el International Máster Media 
Innovation Management, Universidad Libre de Berlín, entre 2013 y 2016. 
Entre 2015-2018 creé con dos profesores la spin-off universitaria “CUATRO GALGOS 
INNOVACIÓN, S.L.”, cuyo objeto social era la prestación de servicios de consultoría, 
asesoramiento, formación y la elaboración de productos y herramientas para la comunicación. 
Soy miembro de los comités editoriales de cinco revistas científicas, entre ellas Digital 
Journalism (Routledge) y Revista Mediterránea de Comunicación. Pertenezco a la Sociedad 
Española de Periodística (de la cual fui vocal de su junta directiva entre 2015 y 2017), la 
Asociación Española de Investigación en Comunicación y la European Communication 
Research and Education Association (ECREA). 
He publicado más de 70 artículos científicos, 40 capítulos de libro y 9 libros sobre periodismo 
y comunicación. 
Cuatro sexenios de investigación reconocidos por la CNEAI (el último en 2020) 
Citas totales en Google Scholar: 7737      Índice H: 50   Índice i10: 152 
Publicaciones en Q1 (Scopus, JCR): 25 

Parte C. LISTADO DE APORTACIONES MÁS RELEVANTES 
C.1. Publicaciones en libros y revistas con “peer review” y conferencias.
Mondéjar, D., & García-Avilés, J.A. (2024). Actores periféricos y periodismo en Twitch: análisis 
de la calidad de los contenidos informativos en live streaming. Revista Mediterránea de 
Comunicación. Online first. 
García-Avilés, J. A., Arias-Robles, F., de Lara-González, A., Carvajal, M., Valero-Pastor, J. 
M., & Mondéjar, D. (2024). How COVID-19 is Revamping Journalism: Newsroom Practices 
and Innovations in a Crisis Context. Journalism Practice, 1-19. 
https://doi.org/10.1080/17512786.2022.2139744  
Meier, K., Graßl, M., García-Avilés, J. A., et al (2024). Innovations in journalism as complex 
interplay: Supportive and obstructive factors in international comparison. Media and 
Communication, 12. 

Boletín Oficial de la UMH, 3 de noviembre de 2025

https://innovations-in-journalism.com/
https://mip.umh.es/
https://mip.umh.es/blog/
https://innovamedia.umh.es/
https://doi.org/10.1080/17512786.2022.2139744


Pag 3 de 4 

Zaragoza Fuster, M. T., & García Avilés, J. A. (2024). Public Service Media laboratories as 
communities of practice: implementing innovation at BBC News Labs and RTVE 
Lab. Journalism Practice, 18(5), 1256-1274. 
de Lara González, A., Mondéjar, D., & García-Avilés, J. A. (2023). Transformación del 
ecosistema mediático post-covid. El teletrabajo y el modelo híbrido como innovación 
organizacional en las redacciones. Doxa Comunicación, 24, 501-522. 
Carvajal, M., Mondéjar, D., Valero-Pastor, J. M., De-Lara, A., Garcia-Avilés, J. A., & Arias-
Robles, F. (2022). The most prominent journalistic innovations in Spain (2010-2020): 
organizational, industrial and social characteristics and impact. Profesional de la 
información, 31(3). https://doi.org/10.3145/epi.2022.may.04  
 Zaragoza Fuster, M. T., & García Avilés, J. A. (2022). Public Service Media laboratories as 
communities of practice: implementing innovation at BBC News Labs and RTVE 
Lab. Journalism Practice, 1-19. https://doi.org/10.1080/17512786.2022.2088602 
 García-Avilés, J. A. (2021). Journalism as usual? Managing disruption in virtual newsrooms 
during the Covid-19 crisis. Digital Journalism, 9(9), 1239-1260. 
https://doi.org/10.1080/21670811.2021.1942112 
 García-Avilés, J. A. (2021). Journalism innovation research, a diverse and flourishing field 
(2000-2020). Profesional de la información, 30(1).  https://doi.org/10.3145/epi.2021.ene.10 
 Capítulos de libro 
 García-Avilés, J. A. (2024). Hackathons and Journalism: Looking for the “Innovation of 
Innovation”. In Journalism, Digital Media and the Fourth Industrial Revolution (pp. 151-164). 
Cham: Springer. 
 García-Avilés, J. A. (2024). Trends in Journalism and the Media: Rethinking the Future of a 
Profession in the Network Society. In Medien-und Kommunikationswissenschaft der Zukunft: 
Chancen, Potenziale, Herausforderungen (pp. 357-371). Wiesbaden: Springer. 
 García-Avilés, J. A. (2024). Mapping Journalism Innovation Research: Topics, Methods, and 
Challenges. In Innovationen im Journalismus: Theorien–Methoden–Potenziale? (pp. 19-34). 
Wiesbaden: Springer. 
 García-Ortega, A., & García-Avilés J. A. (2024). Experiencias inmersivas en los serious games 
para combatir la violencia. In Experiencias inmersivas:: realidad virtual y realidad aumentada 
en periodismo, publicidad y artes (pp. 113-130). Tirant Humanidades. 
 García-Avilés, J. A. (2022). Harnessing Change in a Disruptive Environment: Case Studies in 
Media Management and Innovation. Karmasin, M., Diehl, S., Koenig, I. Media and Change 
Management. Springer, Cham. (pp. 363-379). https://doi.org/10.1007/978-3-030-86680-8_20 
García-Avilés, J. A. (2020). Reinventing television news: Innovative formats in a social media 
environment. Vázquez-Herrero, J., Direito-Rebollal, S., Silva-Rodríguez, A., López-García, X. 
(eds) Journalistic Metamorphosis. Studies in Big Data. Springer, Cham. (pp. 143-155). 
https://doi.org/10.1007/978-3-030-36315-4_11 
Libros 
Meier, K. García-Avilés, J. A., Kaltenbrunner, A. et al (2024). Innovations in Journalism 
Comparative. Research in Five European Countries. London. Routledge. 
Sádaba, C., García Avilés, J. A. y Martínez-Costa, M. P. (2016). Innovación y desarrollo de los 
cibermedios en España. Pamplona: Eunsa. ISBN: 978-84-3133-125-2. 

C.2. Congresos, indicando la modalidad de su participación.

Comunicaciones orales
Jane Singer y García-Avilés, J. A. News Labs as Change Agents: A cross-national look at the 
role of media sandboxes in facilitating newsroom innovation. AEJMC Annual Conference. 3-
6/08/2022, Detroit. 
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Murschetz, P., García-Avilés, J. A. et al. Path Dependence or Path Creation in Data-Driven 
Innovation. Case Study Evidence from the European PSM News Media Industry. 
RIPE@Vienna 2022, 7-8/10/2022, Viena. 
Arias, F., García-Avilés, J. A. et al. La relación entre tecnología e innovación en el periodismo: 
el caso de España. Congreso Internacional de la Sociedad Española de Periodística,10-
11/06/2022, Valencia. 
García-Avilés, J. A. Challenges of the ethics of Artificial Intelligence in newsrooms: an 
exploratory study. Artificial Intelligence and the Future of Journalism. 11-12/05/2021. Lisboa. 
Porlezza, C.; García-Avilés, J. A. et al. Journalism Innovations Revisited A comparative 
analysis of five European countries during the pandemic. The Future of Journalism, 22-
24/09/2021, Cardiff. 
García-Ortega, A.; Ferrer-Conill, R. y García-Avilés, J. A. Playfulness as narrative innovation 
in journalism. 71 ICA International Conference. 27-31/05/2021.Minnesota. 
Abellán, A.; Arias, F. y García-Avilés, J. A.  El impacto del periodismo automatizado en las 
redacciones: percepciones éticas de los profesionales. XIII Congreso Internacional de 
Ciberperiodismo, 15-17/11/2021, Bilbao, UPV.  
Conferencias invitadas 
“Viaje por el storytelling periodístico”. I Congreso internacional de nuevas narrativas en la 
sociedad digital, 16-17/06/2022, Gandía, Valencia. 
Mapping Journalism Innovation Research: topics, methods, and challenges. Conference: 
Innovationen im journalismus. Dgpuk-fachgruppe journalistik, 14-15/09/2021. Berlín. 

C.3. Proyectos o líneas de investigación en los que ha participado en los últimos años 
indicando su contribución personal.  

1. “Cultura organizacional e innovación en el periodismo: exploración, evaluación e 
intervención hacia un ecosistema mediático sostenible” (NOVACULT) (2023-2027). Ref: 
PID2022-138194OB-I00. Financiación: Ministerio de Ciencia e Innovación: IPs: Miguel 
Carvajal Prieto y José A. García Avilés. Diseño y seguimiento de la investigación. 
Coordinación del trabajo de campo en los medios de comunicación españoles. 
 

2. “IBERIFIER Plus - European Digital Media observatory (EDMO) – National and 
multinational hubs. (2024-2027) Grant number: 101158511. Financiación: Comisión 
Europea. IP: Ramón Salaverría. Miembro del equipo investigador. Elaboración del informe 
sobre las tendencias de innovación en el ecosistema mediático ibérico y entrevistas a 
expertos en calidad y desinformación. 
 

3. “Journalism Innovation in Democratic Societies: Index, impact and prerequisites in 
international comparison”” (JoinDemos) (octubre 2020- sept. 2023). Financiación: Deutsche 
Forschungsgemeinschaft (DFG, German Research Foundation), project no. 438677067: 
133.00 euros. IP: Klaus Meier. Universidad Eichstätt-Ingolstadt. Contribución personal: IP 
del equipo español. Diseño de la investigación, análisis de datos, elaboración de artículos. 
 

4. “IBERIFIER. Iberian Digital Media Research and Fact-Checking Hub”. Convocatoria CEF-
TC-2020-2 (European Digital Media Observatory) Ref: 2020-EU-IA-025 Comisión Europea. 
Coordinador: Ramón Salaverría. 2021- 2024. Financiación: 1,4 mill. euros. IP del equipo 
UMH. Gestión del proyecto en la UMH, coordinación de investigadores España y Portugal, 
dirección de la elaboración del informe (2023). Analysis of Trends and Innovations in the 
Media Ecosystem in Spain and Portugal (2025–2030). 
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Parte A. DATOS PERSONALES 

Nombre y apellidos Concepción Carmen Cascajosa Virino 

DNI/NIE/pasaporte Edad 

Núm. identificación del investigador 
SCOPUS 
Author ID(*) 

 57202991287 

Código Orcid  0000-0002-6348-5979 

A.1. Situación profesional actual

Organismo Universidad Carlos III de Madrid 

Dpto./Centro Periodismo y Comunicación Audiovisual 

Dirección 

Teléfono Correo electrónico ccvirino@hum.uc3m.es 

Categoría profesional Profesora Titular de Universidad Fecha inicio 21/07/2012 

Espec. cód. UNESCO 332503, 332509 

Palabras clave Cine y televisión, ficción televisiva, estudios culturales 

A.2. Formación académica

Licenciatura/Grado/Doctorado Universidad Año 

Doctora en Comunicación 
Audiovisual 

Universidad de Sevilla  2005 

Licenciada en Comunicación 
Audiovisual 

Universidad de Sevilla 2001 

Indicadores generales de calidad de la producción científica 
Sexenios CNEAI: 3 (2007-2012, 2013-2018, 2019-2024). 
Tesis dirigidas: 5 
Citas: 1523 
Media de citas de los últimos 5 años: 137 
Índice h (Google académico): 18 

MÉRITOS MÁS RELEVANTES 
Publicaciones 
Libros: 
- (con Irene García Martínez). La dirección de fotografía en el escenario audiovisual
iberoamericano en el inicio del siglo XXI. Innovaciones profesionales, técnicas y
estéticas entre el cine y la ficción seriada. Valencia: Tirant Humanidades, 2025 (en
prensa).
- (con Javier Mateos, editora). Análisis de la ficción televisiva española. Propuestas,
metodologías y enfoques de investigación. Madrid: Síntesis, 2023.
- La cultura de las series. Barcelona: Laertes, 2016.
- (con Farshad Zahedi): Historia de la televisión. Valencia: Tirant lo Blanch, 2016.
- (con Natalia Martínez Pérez): Mujeres en el aire. Haciendo televisión. Cuadernos
Tecmerin 7. TECMERIN: Getafe, 2015.
- (editora): Dentro de “El Ministerio del Tiempo”. Madrid: Leéme Libros, 2015.
- (editora): A New Gaze: Women Creators of Film and Television in Democratic Spain.
Cambridge Scholar Publishing: Newcastle upon Tyne, 2015.
- (editora): La caja lista: Televisión norteamericana de culto. Barcelona: Laertes, 2007.

Capítulos de libro: 
- (Con Deborah Castro), “Originals with a Spanish Flavor”, en Lotz, A. y Lobato,
R.(eds.) Streaming Video: Storytelling Across Borders. NY: NYU Press, 2023.

Fecha del CVA 29/09/2025 
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- (Con Deborah Castro), “Seville as a Filming Location in the Peak of Spanish TV
Fiction”, en Gutiérrez Lozano, J.F. et al. (eds.), New challenges in European television:
National experiencies in a transnational context. Sevilla: Comares, 2022, pp. 149-170.
- “Las series en español en el escenario global: modelos de internacionalización en el
mercado de la televisión”, en VV.AA. (eds.), Nuevo nuevo mundo. El impacto del
audiovisual en la difusión internacional de la lengua y de la cultura en español. Madrid:
Instituto Cervantes, pp. 79-103.
- “Bambú Producciones and the Transformation of Spanish Television Fiction
Production”, en Barra, L. y Scaglioni, M. (eds.) A European Television Fiction
Renaissance. Premium Production Models and Transnational Circulation. Londres:
Routledge, 2020, pp. 227-240.
- “Producción y distribución de ficción audiovisual en España: entre los operadores
tradicionales y la emergencia de los servicios de vídeo bajo demanda”, en Enrique
Bustamante, E. y Ballesteros Martín, I. (eds.), Informe sobre el estado de la cultura en
España: La acción cultural exterior de España: Análisis y propuestas para un nuevo
enfoque. Madrid: Fundación Alternativas, 2020, pp. 127-140.
- “La emergencia de la ficción seriada premium en España. La Peste de Alberto
Rodríguez y Rafael Cobos”, en Huerta, M.A. (ed.) Revolución Seriada. El gran cambio
de la ficción televisiva en España. Valencia: Tirant Lo Blanch, 2020, pp. 231-257.
- “Producción propia en las televisiones españolas. Modelos tradicionales y servicios
VOD”, en C. Heredero (ed.), Industria del cine y el audiovisual en España: Estado de la
cuestión, 2015-2018. Málaga: Caimán Cuadernos de Cine y Festival de Cine de
Málaga, 2019, 181-218
- “The Rise of Noir in the Sun. Spanish Crime Drama and Contemporary Television
Drama Production”, en Peacock, S., Turnbull, S. y Hansen, K.T. (eds.), European
Television Crime Drama and Beyond. Londres: Palgrave, 2018, pp. pp.157-172.
- “Creating Locally for a Global Audience. Seis Hermanas and the Costume Serial
Drama as Quality Television”, en George, D. y Tang, W. (eds.): Televising Restoration
Spain (1874-1931): History and Fiction in Twenty-First Century Costume Dramas.
Londres: Palgrave, 2018, pp. 183-201.

Artículos de revista: 
- (Con María Higueras) Autoría promocional en la ficción televisiva: el caso español de
Movistar+.  Index.comunicacion.  14, 2024, pp. 215-239.
- “Las chicas del cable” (2017-2020): An Oral History of Netflix's First Spanish Original.
SERIES: International Journal of TV Serial Narratives.  9, 2023, 63-72.
- “Series y videojuegos: puntos de encuentro en busca de la legitimación cultural”,
Revista de Occidente, nº 506-507, 2023, pp. 15-26.
- (Con Pablo Méndez) #QuedateEnCasa: How did the Argentine and Spanish TV
Industries React to the Outbreak of the Covid Pandemic in 2020?. Iluminace.  35,
2023, pp. 43-64.
- “Reciclajes seriales en la era de los servicios de vídeo bajo demanda”, RAE-IC:
Revista de la Asociación Española de Investigación de la Comunicación, vol. 9, nº. 17,
2022, pp. 25-50.
- “Back to the 80s: Nostalgia and the Culture of the Transition in El Ministerio del
Tiempo”, Hispanic Research Journal, 21(1), 2020, pp. 38-55.
- (Con Deborah Castro): “From Netflix to Movistar+: How Subscription Video-on-
Demand Services Have Transformed Spanish TV Production”, JCMS: Journal of
Cinema and Media Studies 59 (3), 2020, pp. 154-160.
- “Mujeres profesionales en TVE de la dictadura a la democracia. El caso de Blanca
Álvarez”, Historia y comunicación social, 25(1), 2020, pp. 191-200.
- “Bajo techo. La producción de series en época de confinamiento”, Revista de
Occidente, nº 472, 2020, pp. 105-126.
- “Mar Colls Matar al padre / Killing the Father (Movistar+ 2018): a female Auteur
between film and television in Spain”.  Feminist Media Studies.  19, 2019, pp. 977-990.
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- “Un nuevo sentido del lugar. Las narraciones del Sur y la geopolítica en el proceso de 
renovación de la ficción televisiva española de género criminal”, Arbor. Ciencia, 
Pensamiento y Cultura, nº 789, 2018 (3). 
- (Con Vicente Rodríguez Ortega) “Daenerys Targaryen Will Save Spain: Game of 
Thrones, Politics, and the Public Sphere”, Television & New Media, 20(5), pp. 423-442. 
- “The Emergence of the Showrunner in Global Contemporary TV Fiction: The Case of 
Pau Freixas in Catalonia”, Catalan Journal of Communication & Cultural Studies, 10(1), 
2018, pp. 125-132. 
- “Al final de la escapada. Las series de televisión españolas ante la llegada de los 
servicios VOD (2015-2017)”, El Profesional de la información, vol. 27, nº 6, 2018, pp. 
1303-1312. 
- “De la televisión de pago al video bajo demanda. Análisis de la primera temporada de 
la estrategia de producción original de ficción de Movistar+”, Fonseca, Journal of 
Communication, nº. 17, 2018, pp. 57-74. 
 
Proyectos de investigación 
- Miembro del Proyecto de Investigación “Cine y televisión en España en la era digital 
(2008-2022): nuevos agentes y espacios de intercambio en el panorama audiovisual -
CITEDIG. Agencia Estatal de Investigación, 2023-2026. 
- Miembro del Proyecto de Investigación “MEMUCED – Memoria oral de las mujeres 
en el cine español de la democracia”, Instituto de las Mujeres, 2022-2024. 
- Miembro del Proyecto de Investigación “La ficción audiovisual en la Comunidad de 
Madrid: lugares de rodaje y desarrollo del turismo cinematográfico (FICMATUR)”, 
Convocatoria de Programas de Actividades I+D de Ciencias Sociales y Humanidades, 
Comunidad de Madrid, 2020-2023. 
- Miembro del Proyecto “Las ciudades españolas en la ficción audiovisual. Registro 
documental y análisis territorial y audiovisual” (RTI2018-094100-B-I00),  Agencia 
Estatal de Investigación, 2019-2022. 
 
Contratos, méritos tecnológicos o de transferencia 
Se incluyen únicamente los contratos no cubiertos por cláusula de confidencialidad. 
- Investigadora Principal del Contrato de investigación: “Estudio sobre la situación de la 
profesión del guion en España “, Fundación SGAE y DAMA, 2024. 
- Investigadora Principal del Contrato de investigación: “Asesoría Serielizados Fest - X 
Festival internacional de series”, Kottbusset S.L., 2023.  
- Investigadora Principal del Contrato de investigación: “Creación audiovisual 
independiente y plataformas digitales. Panorama en España entre los retos y las 
oportunidades”, Fundación Alternativas, 2021. 
- Investigadora principal del contrato de investigación: “Análisis del proyecto de una 
serie de televisión”, Bambú Producciones, 2020. 
- Investigadora principal del contrato de investigación: “Diversidad de historias y 
diversidad de autores en las películas y series españolas del periodo 2015/2019”, 
DAMA Derechos de Autor, 2020. 
- Investigadora principal del contrato de investigación: “La creación de ficción televisiva 
en España. Estudio profesional de la perspectiva del guión y análisis marco para la 
acreditación y reparto de derechos de autor”, ALMA Guionistas, 2018-2019. 
- Investigadora principal del contrato de investigación: “Análisis de los títulos de crédito 
de la serie Chiringuito de Pepe”, Gravinia Abogados, 2018. 
 
Proyectos de innovación docente. 
- Potenciación de la cultura cinematográfica en las aulas a través del aprendizaje 
colaborativo, curso 2023- 2024. Equipo. 
- Experiencias de innovación educativa con perspectiva de género, curso 2022- 
2023. Equipo. 
- Innovación educativa con perspectiva de género, curso 2021- 2022. Equipo. 
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Premios y Ayudas recibidas 
- “La dirección de fotografía en el escenario audiovisual iberoamericano como 
herramienta de transformación creativa (2000-2020). Innovaciones profesionales, 
técnicas y estéticas entre el cine y la ficción seriada”, Ayudas a la investigación 
cinematográfica Luis García Berlanga, Academia de Cine, 2020-2022. Con Irene 
Martínez. 
- Premio de Excelencia 2016 Modalidad “Joven Personal Investigador” del Consejo 
Social de la Universidad Carlos III de Madrid. 
- Beca en la convocatoria de 2014 del Programa de Becas Iberoamérica para Jóvenes 
Profesores e Investigadores de Santander Universidades, para una estancia de 
investigación en la Universidad Federal de Río de Janeiro. 
 
Cargos de gestión universitaria 
Directora del Departamento de Comunicación (2021-2024) y Subdirectora del Máster 
Universitario en Comunicación Publicitaria (2017-) en la Universidad Carlos III de 
Madrid, donde he sido Vicedecana del Doble Grado Periodismo y Comunicación 
Audiovisual en la Facultad de Humanidades, Comunicación y Documentación de la 
Universidad Carlos III de Madrid (2014-2021) y Directora del Máster en Guion de Cine 
y Televisión con ALMA Guionistas (2013-2021). Miembro de la Junta PDI de la 
Universidad Carlos III de Madrid (2018-2023). 
 
Actividades de transferencia 
(1) Entre marzo de 2021 y diciembre de 2024 formó parte del Consejo de 
Administración de la Corporación RTVE y Presidenta de su Observatorio de Igualdad, 
creado por mandato del Pacto de Estado Contra la Violencia de Género. Las 
actividades desarrollados en este periodo de tres años (incluyendo 3 informes anuales 
correspondientes a 2022, 2023 y 2024, actividades y una colección editorial en acceso 
abierto con el Instituto RTVE) se encuentra disponible en: 
https://www.rtve.es/observatorio-igualdad/. La solicitante asumió la presidencia interina 
de la Corporación entre marzo y diciembre de 2024. 
(2) Colaboradora de medios como Fotogramas (desde 2018), El País (2018-2019) y 
Serielizados (desde 2016). 
(3) Asimismo, ha sido invitada como docente a actividades formativas organizadas por 
entidades de carácter profesional como CIMA, DAMA, Fundación SGAE, ALMA, 
FAGA, GAC, Corporació Valenciana de Mitjans de Comunicació, Diario SUR, 
Mediapro, Bambú, SkyTV, Netflix, Movistar+, Asociación Madrileña Audiovisual 
(A.M.A.), Directorxs de Televisión y Audiovisuales de Argentina, Academia de la TV y 
Academia de Cine. Ha participado como ponente en eventos como el Screen TV del 
Festival de Málaga, el Serielizados Fest de Barcelona, MediaLab Prado, el Festival de 
Series de Movistar, el Festival de Cine y TV Reino de León, el Festival MIM Series, el 
Conecta Fiction (siendo relatora de su primer Think Tank), el Crossover TV Festival, 
FICBUEU – Festival Internacional de Cinema de Bueu y Festival de Cine de Alcalá de 
Henares – Comunidad de Madrid (ALCINE). Ha impartido charlas y conferencias en el 
Centro Niemeyer de Avilés, el Centro Pompidou de Málaga, el Museo Picasso de 
Málaga, el MACBA y el CGAC. 
(4) Jurado de los Premios Ondas de 2018, Premio CIMA a la Igualdad el FesTVal 
2019, Zona Pitching del Notodofilmfest DAY de 2021 y 2022, Premio Otra Mirada del 
Festival de Cine de San San Sebastián en 2021, Festival Luna de Cortos del 
Ayuntamiento de Riego de la Vega en 2022, Coofilm Lab en 2022, Premio Princesa de 
Asturias de Humanidades y Comunicación 2024 y Premio CIMA-Patricia Ferreira en 
2024. 
 
Otra información 
Acreditada como Catedrática de Universidad por ANECA (18/07/2025) 
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Parte A. DATOS PERSONALES 

Nombre Gloria 

Apellidos Jiménez-Marín 

Sexo (*)  Fecha de nacimiento (dd/mm/yyyy)  

DNI/NIE/Pasaporte  

URL Web  

Dirección Email  

Open Researcher and Contributor ID (ORCID)   

 
A.1. Situación profesional actual 

Puesto Catedrática de Universidad 

Fecha inicio Universidad de Sevilla 

Organismo / Institución Universidad de Sevilla 

Departamento / Centro Dpto. Comunicación AV y Publicidad / Fac. Comunicación 

País España Teléfono  

Palabras clave 
Audiovisual; cine; comunicación; consumo; emprendimiento; merchandising; 
publicidad; Salud Pública. 

 
A.2. Situación profesional anterior (incluye interrupciones en la carrera investigadora, de acuerdo con lo indicado en la 
convocatoria, indicar meses totales) 
 

Periodo Puesto/ Institución/ País / Motivo interrupción 

2006-2023 PDI / Universitat Oberta de Catalunya / España 

2007-2009 PDI / Universidad de Cádiz / España 

2007-2009 PDI / Universidad de Huelva / España 

2005-2009 Sector Publicidad / Régimen General de Trabajadores Autónomos / España 

 
A.3. Formación Académica  
A.3. Formación Académica  

Grado / Máster / Tesis Universidad / País Año 

Licenciatura en Periodismo Universidad de Sevilla / España 2002 

Licenciatura en Publicidad y RR.PP. Universidad de Sevilla / España 2003 

Doctorado en Comunicación Universidad de Sevilla / España 2008 

M. U. en Comunicación de la salud Universidad Rey Juan Carlos / España 2025 

MBA – Máster en Administración y 
Dirección de Empresas + Máster en 
Gestión y Dirección de Equipos 

Universidad Isabel I / España 2025 

 
Parte B. RESUMEN DEL CV (máx. 5.000 caracteres, incluyendo espacios) 
B.1. Aportaciones científicas más relevantes 
- Tres sexenios de investigación: 2006-2011 / 2012-2017 / 2018-2023 
- Google Scholar: 1954 citas; Índice H: 26; Índice i10: 59. 
- WoS: 54 publicaciones; índice H: 12; citas totales: 212. 
- Scopus: 45 publicaciones; índice H: 12; citas totales: 223. 
- Award for the best paper of the 5th International Academic and Professional Congress on happiness  
- I Premio ATIC de investigación-Dirección: Mejor Tesis Doctoral. 
- Dirección de 8 tesis doctorales y 89 Trabajos Fin de Máster.  

 
B.2. Aportaciones a la sociedad:  
- Premio del III Concurso de Iniciativas empresariales e innovar con la Universidad de Sevilla - Modalidad: Empresas 

Innovadoras. 
- Finalista en el III Concurso de emprendedores universitarios de Bancaja. 
- Primer Accésit en el III Concurso de emprendedores Universitarios EOI/Joly. 
- Tercer Accésit en el III Concurso de iniciativas empresariales de Sevilla. Diputación de Sevilla. 

Fecha del CVA  25/09/2025 

CURRICULUM VITAE ABREVIADO (CVA) 
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B.3. Aportaciones a la formación de jóvenes investigadores:  
- Directora de la Beca de Colaboración de la estudiante Laura Hernández Arquimbau. Departamento de Comunicación 

Audiovisual y Publicidad. Universidad de Sevilla. 2023-2024.  
- Diploma al mejor profesor de la Licenciatura de Publicidad y Relaciones Públicas. Universidad de Sevilla. 
- Directora de la beca de Personal Investigador en Formación del estudiante José Vázquez-González. Departamento 

de Comunicación Audiovisual y Publicidad. Universidad de Sevilla. 2022-2026.  
- Responsable de la Beca Margarita Salas para la PDI Dolores Rando Cueto, de Universidad de Málaga. Universidad 

de Sevilla. Noviembre 2022 – octubre 2024. 
- Responsable de la Estancia Académica Virtual del investigador en formación Jaime Humberto Caldera Chacón, de 

la Universidad Autónoma de Ciudad Juárez en Departamento de Comunicación Audiovisual y Publicidad – Facultad 
de Comunicación. Universidad de Sevilla. Junio-julio 2022.  
- Directora de la beca de Personal Investigador en Formación de la estudiante Elena Bellido Pérez. Departamento de 

Comunicación Audiovisual y Publicidad. Universidad de Sevilla. 2016-2020.  
- Directora de la Beca de Iniciación a la Investigación de la estudiante Elena Bellido Pérez. Departamento de 

Comunicación Audiovisual y Publicidad. Universidad de Sevilla. 2013-2014.  
 
B.4. Otras aportaciones: 
- 6 registros en Oficina Española de Patentes y Marcas.  
- Socia fundadora de empresa resultado de convocatoria OTRI - US. 
- Creadora y codirectora de servicios a la sociedad para el emprendimiento (PrEmCom y OAE). 

 
Parte C. LISTADO DE APORTACIONES MÁS RELEVANTES 

 C.1. Publicaciones más importantes en libros y revistas con “peer review” y conferencias.  
 Libros: 

- AC: 1/2. Emprender en Comunicación. Madrid: Pirámide. ISBN: 978-84-368-4634-8. 
- AC: 1/3. La publicidad. Estructura de la industria en España. Del cliente a la agencia (y viceversa). Madrid: Pirámide. 

AC: 1/2. Teoría y práctica del consumo. Madrid: Síntesis. ISBN: 978- 84-1357-114-0 
- AC: 1/4. Entrepreneurship for Rural Start-ups. New York & London: Routledge. ISBN: 978-0-367-52266-7 (hbk) - 

ISBN: 978-1-003-05723-9 (ebk) 
- 3/3. The impact of crypto art in the digital culture: a comparative review of the NFT market in Lithuania and Spain. En 

Caer en la red con Inteligencia (Artificial). Marcial Pons, pp. ISBN: 978-84-1381-793-4. 
- 2/3. Feminismo, ilustración, transmedialidad y engagement. Una generación de creadoras que dibujan y desdibujan 

modelos de mujer. En S. D’Agosto Fortaleza; F. Infante del Rosal; J. Leñador (eds). El trazo abierto. Mujeres 
creadoras y dibujo expandido. Visor, pp. 289-301 ISBN: 978-84-9895-619-1. 
- AC: 1/2. Imagen institucional y e identidad en redes de los partidos políticos a través de sus militantes mujeres: Teresa 

Rodríguez en Instagram. En Alcaide Lara, E.R.; Núñez Domínguez, T. (eds.). Mujer, mujeres andaluzas: proyectando 
imágenes sociales y narrativas. EUS, pp. 103-127. ISBN: 978-84-472-2475-3. 
- AC: 1/2. La imagen de la mujer en la estructura publicitaria empresarial española. De #MásMujeresCreativas al Club 

de Creativos. En Alcaide Lara, E.R.; Hernández Flores, N. (eds.). Identidad, imagen y condicionamientos 
socioculturales en el discurso institucional sobre la mujer. Peter Lang., pp. 195-218. ISBN: 978-3-631-90491-6.  
- 2/3. Discursos, comunicación y publicidad, en femenino: la configuración de la imagen social de la mujer política en 

redes sociales. En Santiago-Guervós, J. de; Fernández Ulloa, T.; Soler Gallo, M. (eds.). El discurso como herramienta 
de control social. Peter Lang, pp. 481-490. ISBN: 978-3631-88515-4 
- 3/3. Hibridación, transmedialidad y feminismo en la comunicación social de María Hesse: marca persona y perfil en 

Instagram. En Álvarez-Chávez, M. P.; Rodríguez-Garay, G. O.; Husted Ramos, S. (coords.). Comunicación y 
pluralidad en un contexto divergente. Pp. 544-572. Dykinson. ISBN: 978-84-1377-923-2 
- AC: 1/3. Cisne negro, cisne blanco: El lago de los cisnes como metáfora del uso de publicidad en la consecución de 

la felicidad. Una perspectiva social. En Ravina-Ripoll, R.; Tobar-Pesantez, L.X.; Galiano-Coronil, A.; Ahumada-Tello, 
E. (ed.). El Happiness Management. Un cisne amarillo que vuela hacia el marketing social, la inteligencia empresarial 
y el bienestar. Tirant Humanidades. ISBN: 978-84-19376-34-3, pp. 129-148. 
- AC: 1/1. El techo de cristal en las agencias de publicidad. En Jiménez-Marín, G.; Simancas-González, E.; González-

Oñate, C. (ed.). La publicidad. Estructura de Estructura de la industria en España. Del cliente a la agencia (y 
viceversa). Madrid: Pirámide. ISBN: 978-84-368-4612-6, pp. 19-22. 

 
Revistas: 
- AC: 3/3 (2025). Evolución y transformación de la comunicación digital de la Iglesia Católica: Una visión a través 

de la celebración del acto institucional del Jubileo. Revista Internacional de Relaciones Públicas, 15(29), 215–
240. https://doi.org/10.5783/revrrpp.v15i29.895 
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- AC: 3/3 (2025). NFTs in the digital creative industries: A theoretical review of their impact, applications, and 
challenges. Mediterranean Journal of Communication, 16(2), e29327.  
https://doi.org/10.14198/MEDCOM.29327. 
- AC: 1/2 (2024). Communication, digital marketing and health. The image of the influencer with a social-health purpose. 

Visual Review, 16(2), 217-227. https://doi.org/10.62161/revvisual.v16.5229.  
- 2/3. (2024). Treinta años de la producción audiovisual en la región andaluza. Un análisis desde la estructura política 

de la comunicación. Revista de Estudios Regionales, 127. https://lc.cx/qa2PkA  
- AC: 1/2. (2024). Communication, digital marketing and health. The image of the influencer with a social-health 

purpose. Visual Review, 16(2), 217-227. https://doi.org/10.62161/revvisual.v16.5229  
- 2/3. (2023). Social media strategies for gender artivism: A generation of feminist Spanish women illustrator influencers. 

Information & Media, 98, 23-52. https://doi.org/10.15388/Im.2023.98.61.  
- 2/3. (2023). La estructura de la producción televisiva en Andalucía como base del tejido empresarial regional. 

Investigaciones Regionales, 56(2), 91-107. https://doi.org/10.38191/iirr-jorr.23.012.  
- 2/2. (2023). Donde todos conocen tu nombre. La ficción como identidad de marca. Teknokultura. Revista de Cultura 

Digital y Movimientos Sociales, 20(2), 1-14. https://doi.org/10.5209/tekn.85393.  
- 3/4. (2023). Exploring the Domain of Relationship Between Happiness Management in Organizations and the 

Environment. Management Decision, 61(1), 1-25. https://doi.org/10.1108/MD-11-2022-1495.  
- 2/3. (2023). Una Vespa para Luca. La incursión de marcas reales en el cine de Pixar. Fotocinema, 26, 355-382. DOI: 

https://doi.org/10.24310/Fotocinema.2023.vi26.15527.  
- AC: 1/3. (2023). Advertising and Public Relations degrees: profiles and the glass ceiling in the Spanish labour market. 

Anàlisi, 67, 87-104. https://doi.org/10.5565/rev/analisi.3555. eISSN: 2340-5236  
- 2/3. (2023). Estrategias de marketing social y comunicación de la slow fashion como herramienta de happiness 

management. Anduli – Revista Andaluza de Ciencias Sociales, 23, 99-116.  
http://doi.org/10.12795/anduli.2023.i23.06.  
- 3/3 (2023). Imagen y representación de estereotipos y arquetipos en la ficción audiovisual televisiva española: de 

Cites a El Pueblo como casos de educomunicación en series. Revista Mediterránea de Comunicación. Revista 
Mediterránea de Comunicación, 14(1), 165-187. https://doi.org/10.14198/MEDCOM.23322.  
- AC: 1/3. (2022). Igualdad de género y lenguaje inclusivo en la comunicación corporativa. IC – Información y 

Comunicación, 19, 183-213. E-ISSN: 2173-1071. https://dx.doi.org/10.12795/IC.2022.I19. 
- AC: 1/3. (2022). Eficacia e impacto de la publicidad del cáncer en España. Efectos de la publicidad emocional como 

herramienta en pro de la salud pública. Revista de Comunicación y Salud, 13, 42-62. 
https://doi.org/10.35669/rcys.2023.13.e310 ISSN: 2173-1675. 
- 2/3. (2022). Relaciones públicas y fake news en la comunicación corporativa. Una revisión de la literatura. Revista 

Internacional de Relaciones Públicas, 12(23), 93-116. http://dx.doi.org/10.5783/RIRP-23-2022-06-93-116. 
- AC: 1/3. (2022). Organizational communication and social marketing strategies targeting Spanish consumers of 

fashion. Sustainability as a form of happiness management. Corporate Governance, 22(3), pp. 506-523.  
https://doi.org/10.1108/CG-05-2021-0187 
- AC: 1/3. (2021). Aplicación y uso del Modelo de Resonancia o Customer-Based Brand Equity (CBBE). Estudio de la 

lealtad de marca a través de la figura del influencer. methaodos.revista de ciencias sociales, 9(2), 200-218. 
http://dx.doi./10.17502/mrcs.v9i2.471.  
- AC: 1/3. (2021). Organizational communication and social marketing strategies targeting Spanish consumers of 

fashion. Sustainability as a form of happiness management. Corporate Governance. https://doi.org/10.1108/CG-05-
2021-0187. 
- 1/3. (2021). La competencia creativa entre el alumnado de los grados en Publicidad y Relaciones Públicas en España 

y su adecuación a las demandas del sector profesional. Icono 14, 19(2), 66-92. 
https://doi.org/10.7195/ri14.v19i2.1604.  
- AC: 1/3. (2021). Publicidad en Instagram y riesgos para la salud pública: el influencer como prescriptor de 

medicamentos. Revista Española de Comunicación en Salud, 12(1), 43-57. https://doi.org/10.20318/recs.2021.5809 
- AC: 1/4 (2021). Brand management from social marketing and happiness management binomial of in the age of 

Industry 4.0. Journal of Legal, Ethical and Regulatory Issues, 24(1), 1-10. 
  

C.2. Congresos 

- Advertising, brands, consumption and wellbeing. Making happiness (and health) happen through emotional 
marketing. 8th International Academic and Professional Congress on Happiness: “Communication, happiness, 
economy and innovation: Analysis of entrepreneurial ecosystems with a gender perspective”. Universidad de Málaga 
– Red Universitaria de la Felicidad. Noviembre de 2024.  
- Diseño y nostalgia en la publicidad y promoción del marketing de ciudades: el caso de la reutilización de la mascota 

Curro (Expo´92) como imagen actual de la ciudad de Sevilla. X Encuentro Internacional de Investigación en Diseño 
Gráfico y Publicidad. Symposium Grafica_QP. Grafica - Questiones Publicitarias - l'Observatori Europeu de la 
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Comunicació - Universitat Europea – Universitat Autònoma de Barcelona. Universitat Ramon Llull - Universitat de 
Barcelona - Col·legi Oficial de Disseny Gràfic de Catalunya - Col·legi de Publicitaris y Relacions Públiques de 
Catalunya. Barcelona, septiembre 2024. 
- Educomunicación para la reducción del consumo de antibióticos como forma de sostenibilidad en los sistemas 

sanitarios. IX Congreso Internacional de la AE-IC. AE-IC - Universidad de Murcia. Murcia, mayo 2024. 
- Campañas de comunicación y marketing para la inclusión y salud mental a través de redes: El influencer con finalidad 

social. V Congreso Internacional de Comunicación y Redes en la Sociedad de la Información. Universidad Pontificia 
de Salamanca y Universidad Complutense de Madrid. Salamanca, abril 2024. 
- Consumo, retail y publicidad. Creación de espacios digitales y branding de ciudades en el comercio local. Una 

comparativa entre España e Irlanda. X Jornadas Internacionales Arte y Ciudad. UCM, abril 2024. 
- Prescripción online y consumo: revisión, conceptos, técnicas y aplicación. IV Congreso H de Comunicación, medios 

audiovisuales y análisis. ESIC – Universidad Austral – Universidad La Laguna – Universidad de Cádiz – IIGG / UBA 
- ULS. Lanzarote, febrero 2024. 
- Felicidad en el ámbito laboral: los perfiles profesionales publicitario y relacionista desde el happiness management y 

con perspectiva de género. 7th International Academic and Professional Congress on Happiness: “The triple helix of 
Social Well-being: Organizational communication, social marketing and happiness management”. Universidad de 
Sevilla – International University Network on Happiness. Noviembre 2023. 
- Emprender, gestionar y desarrollar una revista científica de comunicación. Los casos de Ámbitos, IROCAMM y 

Cuadernos del Audiovisual. I Congreso Iberoamericano de Revistas Científicas de Comunicación. UA. Nov. 2023. 
- Digital culture and the NFT phenomenon: A comparative study between Lithuania and Spain. XV Congreso Latina 

de Comunicación Social. Universidad de La Laguna. Noviembre de 2023. 
- The happiness image in advertising: strategy, creativity and art direction through consumer campaigns aimed at 

women. 6th International Academic and Professional Congress son Happiness. Universidad de Salamanca – 
Universidad Pontificia de Salamanca. Salamanca, noviembre de 2022. 

 

C.3. Proyectos o líneas de investigación en los que ha participado 

- Investigadora en el Proyecto de Investigación “Lobby y Comunicación en la Unión Europea. Análisis de sus 
estrategias de comunicación” (PID2020-118584RB-I00). Ministerio de Economía. Programa Estatal de I+D+i 
Orientada a los Retos de la Comunicación. 2020-2023. 
- Investigadora en el Proyecto de Investigación “REDIG - Retos comunicativos de las instituciones andaluzas: 

configuración de la imagen social de la mujer en Andalucía (interfaz instituciones-discurso-ciudadanía)” (p20_00554). 
Plan Andaluz de Investigación, Desarrollo e Innovación. Consejería de Economía, Conocimiento, Empresas y 
Universidad. Junta de Andalucía. 21-23. 
- Proyecto. 4630/0666, "Novel CO2-Based Electrothermal Energy and Geological Storage System- CEEGS". 

European Commission. Chacartegui Ramírez, Ricardo. 01/11/2022- 31/10/2025. 401.250 €.  
- Proyecto. US-1381061, Discurso institucional e imagen de la mujer: impacto comunicativo y social en Andalucía 

(DisImag). Consejería de Economía, Conocimiento, Empresas y Universidad. Alcaide Lara, Esperanza 
Rocío. 01/01/2022-31/05/2023. 54.900 €.  
- Proyecto. P20_00554, Retos comunicativos de las instituciones andaluzas: configuración de la imagen social de la 

mujer en Andalucía (interfaz instituciones-discurso-ciudadanía). Consejería de Economía, Conocimiento, Empresas 
y Universidad. Alcaide Lara, Esperanza Rocío. 05/10/2021-31/03/2023. 38.620 €.  
- Contrato. Alumni US 2024. Fundación Bancaria La Caixa. Barroso Castro, Carmen. 08/04/2024-

08/02/2025. 10.000 €.  
- Contrato. Proyecto Alumni US Fundación La Caixa. Barroso Castro, Carmen. 25/03/2023- 25/03/2024. 10.000 €. 

 

C.4. Participación en actividades de transferencia de tecnología/conocimiento y explotación de resultados 

- Contrato.  Alumni US 2024. Fundación Bancaria La Caixa. 08/04/2024-08/02/2025. 10.000 €.  
- Contrato. Proyecto Alumni US. Fundación La Caixa. 10.000 €. 
- Registro de Marca "Ecolosofía”. OEPM. 2022.  
- Registro de Marca "Nutrifelicidad”. OEPM. 2021.  
- Registro de Marca "IROCAMM”. OEPM. 2018.  
- Registro de Marca "Marengo”. OEPM. 2019.  
- Registro de Propiedad Intelectual "Sello de calidad: Rutas culturales felices". 2021.  
- Creadora y codirectora de la PrEmCom – Preincubadora de Empresas de Comunicación. SCET - US. 2014/2018. 
- Creadora y codirectora de la Oficina de Apoyo al Emprendedor en la Facultad de Comunicación. SCET - Universidad 

de Sevilla. Resultados: “Iniciación y cursos para el fomento del emprendimiento” – Guía de emprendimiento” – 
“Acercamiento al emprendimiento”. 2014/2018. 
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